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Eure Erwartungen?







1. Prio



2. Architektur



3. Analytics



Eure Online-Ziele?



Google: 2018 ist Jahr der 3A
Attribution, Audience, Automation
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4 Profil



5. AI
6. Targeting und Retargeting



Mobile first to AI first
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7. Anzeigen



8. SEO





40 % 40 % 20 %

https://searchengineland.com/reverse-engineering-adwords-quality-score-factors-244192

https://www.yourposition.ch/de/blog/adwords-und-qualitaetsfaktor-die-hohe-bedeutung-der-landing-page



«Content Marketing is the New 
SEO»

Neil Patel



Speed!
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ (Desktop & Mobile)

https://testmysite.withgoogle.com/ (Mobile slow 3G)
https://www.webpagetest.org/ (Time to first byte etc.)



https://neilpatel.com/blog/does-speed-impact-rankings/
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HTTPS



Typ Ranking-Faktor Massnahmen
Onpage 1. Content • Hochwertige, einmalige Inhalte erstellen, die ein Anliegen des Besuchers lösen (Text, Bilder, Videos)

• Titel und Meta-Beschreibungen, die zum Klicken einladen. 
• Keywords in Titel, Meta-Beschreibung, Überschriften, Text-Anfängen und URL
• Sinnvolle interne Verlinkungen
• Alt-Tags für Bilder

Offpage 2. Backlinks • Mit Tools analysieren, wie stark das eigene Backlink-Profil ist. 
• Von den Backlinks der Konkurrenz inspirieren lassen. 
• Bei Websites anfragen, die über eigene Firma oder Produkt berichten, aber noch keinen Backlink gesetzt 

haben. Inhalte auf sozialen Medien streuen.
• Minderwertige oder thematisch unpassende Backlinks mit der Disavow-Funktion von Google ausschliessen

(weniger wichtig seit Panda 4.0)

Onpage 3. Nutzersignale Interaktionen der Besucher mit der eigenen Website auswerten und optimieren: 
• Absprungrate
• Besuchsdauer, Seiten pro Besuch
• Soft Conversions
• Hard Conversions
• Klickraten der Google-Suchergebnisse (über Search Console) 

Onpage 4. Technik • Ladezeit minimieren
• HTTPS
• AMP
• Strukturierte Daten und Rich Snippets: Schema.org, Facebook Open Graph, Twitter Card
• Sitemap mit Frequenz und Prioriäten bereitstellen
• Google Search Console nutzen für Infos zu organischer Leistung und Problemen 
• Canonical Tag (Duplicate Content auszeichnen)
• Meta-Viewport
• Robots.txt
• Sprachen auszeichnen
• Dokumenttyp-Deklaration
• Zeichenkodierung
• Favicon

SEO-Übersicht



9. Conversion-Optimierung



10. Team



• Botschafter
• Betreuer
• Werbetexter
• Analytiker
• Copilot
• Conversion-Experte, 

Werbegrafiker etc.





Study: Maximizing Millennials in the Workplace

www.kenan-flagler.unc.edu/executive-development/custom-programs/~/media/DF1C11C056874DDA8097271A1ED48662.ashx



Study: Maximizing Millennials in the Workplace



gigaom.com/2013/05/14/odesk-spring-2013-online-work-survey-is-out/



Freie 
Zeiteinteilung





11. Honorierung



«Action is not results.»
David Rothwell



«Any AdWords manager who is truly worth their salt
would be happy to get paid based on results. 

It shows total confidence in their ability to make you
money.»

Gabriel Bradly



12. Flow



Vielen Dank!
wortspiel.com/folien


